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◣ Welche Möglichkeiten bietet Instagram?

▪ Zielgruppen und Kommunikationsziele

▪ Inhalte

▪ Content-Formate: Feed-Beiträge und Reels

◣ Von der Theorie …

▪ Storytelling

▪ Best Practice

▪ Tipps und Tricks

◣ … in die Praxis

▪ Haben Sie Spaß!

Ausblick
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Welche Möglichkeiten bietet Instagram ...

… für die Öffentlichkeitsarbeit meiner Schule?

▪ Zielgruppe und Kommunikationsziele

▪ Inhalte

▪ Content-Formate: Feed-Beiträge und Reels
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Zielgruppe

Zielgruppen und Kommunikationsziele

 Schülerinnen und Schüler, Elternschaft, Kollegium 

 außerschulisches Umfeld

Kommunikationsziele

 Identifikation mit der Schule

 Aktivitäten des Kollegiums sichtbar machen

 Image und Ruf der Schule stärken

 Position der Schule in der lokalen Gemeinschaft stärken



Inhalte

„Nach meiner Erfahrung sind persönliche Inhalte, die 

unsere Schulgemeinschaft im Allgemeinen direkt 

porträtieren, am beliebtesten. Die Schülerinnen und 

Schüler lieben es, herauszufinden, was andere Klassen 

oder Kurse gemacht haben. Solche Beiträge geben 

ihnen die Möglichkeit, an den Erfahrungen teilzuhaben. 

Durch Instagram kann die ganze Schulgemeinschaft die 

Highlights miterleben. Im Dezember 2024 war ich mit 

einer Kollegin im Rahmen von Erasmus+ in Finnland - 

dazu habe ich dann beispielweise auch ein Reel geteilt, 

also ein kurzes Video.“
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Ali Pande, Heinrich-Bußmann-Schule Lünen



Inhalte

Rückblick – Das haben wir geschafft

 Nach Abschluss des Projekts / der Mobilität oder Aktivität

 Ziel: Erfolge und Ergebnisse sichtbar machen

 Format: Reel oder Karussell-Post im Feed

Einblicke – Das passiert gerade

 Während des Projekts / der Mobilität oder Aktivität

 Ziel: Einblicke ins Schulleben

 Einbindung in die Projektarbeit möglich

 Schülerinnen und Schüler können aktiv werden

 Format: Beiträge im Feed (evtl. Stories)
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Content-Formate: Beiträge im Feed

 Fotos oder Grafiken

 Format 4:5

 Karussell-Posts mit max. 

20 Bildern pro Post

 Bildunterschrift
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Content-Formate: Reels

 Kurze Videos

 Format 9:16

 Länge max. 3 Min. (90 Sek.)

 Bildunterschrift
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Von der Theorie ...

Wie gestalte ich ansprechenden Content für meinen 

Schul-Account?

▪ Storytelling

▪ Best Practice

▪ Tipps und Tricks



Storytelling

Hook   Problem  Lösung  CTA

 Aufmerksamkeit 

wecken

 Frage / provo-

kante Aussage

 ansprechendes 

Foto

 optional

 Was war die Idee hinter 

unserem Projekt?

 Gab es Hindernisse oder 

unvorhergesehene Ereignisse?

 Was nehmen wir aus dem 

Projekt mit? Was haben wir 

gelernt?
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Best Practice
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https://www.instagram.com/p/DPBdNZXjv-6/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DOyHSAMDizp/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DFUyxdyK3vn/?img_index=1


Best Practice

Ein Bild, das Text, Screenshot, PC-Spiel, Kleidung enthält.

KI-generierte Inhalte können fehlerhaft sein.
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https://www.instagram.com/reel/DDg87miN1L1/


Tipps und Tricks

Planen

 In die Projektplanung integrieren

 Welche Aktivitäten eignen sich 

besonders, um in Fotos oder 

Videosequenzen festgehalten zu werden?

 Für welche Kanäle sollen Aufnahmen in 

welchem Format erstellt werden?

 Welche Person ist für die Aufnahmen 

zuständig? 

Filmen

 Smartphone

 Nehmen Sie alle Aktivitäten aus 

verschiedenen Perspektiven und 

Kameraeinstellungen auf.

 Video: Bleiben Sie mit der Kamera 

mindestens fünf Sekunden in jeder 

Perspektive, ohne zu zoomen oder zu 

schwenken. 
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Haben Sie Spaß!

„Versuchen Sie, das Schulleben abzubilden und 

Veranstaltungen oder Aktivitäten zu teilen, die die 

Schulgemeinschaft verbinden. Ermutigen Sie Ihre 

SchülerInnen, kreativ zu sein. Vor allem aber gilt: Haben 

Sie Spaß. Sie werden überrascht sein, wie viele Lacher 

und Lächeln ein einziger Beitrag hervorrufen wird!“
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Ali Pande, Heinrich-Bußmann-Schule Lünen
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… zur Praxis

Von der Idee zur Umsetzung: 

▪ Bildauswahl

▪ Texten | Storytelling

▪ Erstellung eines Beitrags in Canva
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Von der Idee zum Post

40 Min.
Feed-Post

(Reel)

kreativ

Teams

5 Personen



Danke!

Weitere Infos:

https://erasmusplus.schule/service/

oeffentlichkeitsarbeit 

Kontakt:

Ute Friederich

ute.friederich@kmk.org
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